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 مقدمه و بیان مسئله:

د ایجاد افرابهداشت فرایندی است که بین اطلاعات بهداشتی و رفتار بهداشتی پل برقرار می کند و در  آموزش

رفتار انگیزه می نماید تا اطلاعات موجود را به دست آورده و بکار ببندند، از رفتارهای مضردوری و عادات و 
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 بردن کاره ب و یادگیری در مردم ساختن توانا و اهداف این تحقق منظور به  سودمند را جایگزین آن کنند.

سلامت  ارتقاء های برنامه در آموزشی کنولوژیت ترین سلامت ضرورت دارد که مناسب ارتقای برای مهارتها

 انتخاب گردد.

 از خشایب شاود. مای پایادارتر و ماوررتر ساریتتر، یاادگیری، مناساب آموزشای تکنولاوژی از اساتااده باا

 مکانااتیا کلیاه باه رساانه کلای طاور اسات. باه مناساب هاای رساانه به انتخااب مربوط آموزشی تکنولوژی

 شارای  آن تحات کاه آورناد وجاود باه آموزشای را درمحای  شاراییی مای توانناد کاه شاود مای اطالا 

 باه. دآورنا بدسات کامال درك باا جدیادی را مهارتهاای و رفتاار، اطلاعاات باشاند قاادر یادگیرنادگان

 .می شود ئهارا پیام آنها وسیله به که هستند موقتیتهایی یا ابزار افراد، ،ها رسانه دیگر عبارت

 مخاطبان به گونگونا موقتیتهای در متااوت پیامهای برای انتقال .است متااوتآموزشی  های رسانه ویژگیهای

 دهنده آموزش ظیاهو این یابیم. انتظاردست مورد تاریر به تا داریم خاصی رسانه از استااده به نیاز مختلف،

 وموقتیت نیازهابا  متناسب را ها رسانه از انواعی یا نوع دارد اختیار در آنچه با وآشنایی آگاهی با تا است

 . برگزیند فراگیران

 ایلوس دیگر آنها میروند. شمار به یادگیری و آموزش فرآیند از ناپذیر تاکیک جزئی آموزشی های رسانه اکنون

 دیگر عبارت به می توانند به تنهایی آموزش دهنده باشند. خود لکه، بنیستد آموزش از درحمایت موادی و

 از مستقل یا و شده ارائهپیامهای  تقویت برای آموزش دیگر های همراه شیوه توان می را آموزشی های رسانه

 .استااده قرارداد مورد پیام رساننده عنوان به فردی بین ارتباطات

 خصوصیات وویژگیها  بر تاریر برای هایی برنامه توسته و تولید سلامت آموزش اصلی هدف که از آنجایی

 ، نگرش و باور رد تغییر، جدید درك یا اطلاعات کسب برای می توان را ها رسانه، راستا دراینست. مخاطبان ا

 .ردب بکار زندگی شیوه در تغییر یا جدید عملکرد یک بکارگیری و و پذیرش جدید مهارت یادگیری

 ویژگیها عملکرد(، و نگرشش، دان تغییر ) آموزشی هدفهای به بستگی آموزشی های رسانه انتخاب در مورر عوامل

 عنوان به .اردد شرای  و آموزشی موضوع ، آموزشی شیوه ،مخاطبین( پراکندگی ،سواد سیح، سن ) فراگیرانی 

 برای متحرك شنیداری -دیداری  های رسانه کلامی و اطلاعات یادگیری برای رابت دیداری های رسانه مثال

 ارر شنیداری - دیداری های رسانه پایین سواد سیح با افرادی برای اند. توجه مورد بیشتر نگرشها تغییر

 ... و های خاص نهرسا به دهنده آموزش علاقهرسانه،  به یابی دست مناسب. رسانه تولید هزینه دارند. بیشتری

 . دارد تاریر رسانه درانتخاب که است شراییی جمله از

 تیکیا ،نماید یااا بیشتری نقش برفراگیری آنها تاریر در تواند می آنچه ،مناسب آموزشی رسانه انتخاب از پس

 آنها های یژگیو و خصوصیات به توجه با و مخاطب نیاز اساس بر باید ها رسانه. است تولید شده ی  رسانه خود

 صحیح، علمی لحاظ از باید آنها محتوای باشند. شده تهیه غیره و سواد سیح، سن ،فرهنگی مسائل جمله از

 آنها در کننده گیج هایپیام ارائه از باشد. با آنها مرتب  و قابل پذیرش، کننده قانع، هدف گروه برای درك قابل

 مهم هدف گروه برای بصری لحاظ از انها جذابیت, دیداری های رسانه مورد در خصوص به شود.  خودداری

 . است

، شده گاته سائلم به باتوجه نمایند. جلب را مخاطب توجه که گردند طراحی نحوی به باید ها رسانه گونه این

 آزمون پیش ختلفم روشهای از استااده با می کند. پیدا اهمیت نهایی تولید از قبل ها رسانه پیش آزمون نقش

 شد میمئن وانت می ترتیب این به نمود. برداری بهره ها رسانه اصلاح جهت هدف در گروه نظرات از توان می

 . خواهد داشت شده تتیین آموزشی اهداف یابی به دست بر بیشتری تاریر شده تهیه رسانه که
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 های متاونت در شده تولید سلامت آموزش مداخلات و ها رسانه ارزشیابی در زمینه که بررسی هایی در

 پیش انجام به مختلف مراکز ضتف ها انجام شده است نتایج حاکی از آن بود که بیشترین دانشگاه بهداشتی

 در آزمون پیش التاده فو  اهمیت به با توجه نکته این .گردد برمی رسانه طراحی و محتوا تهیه در آزمون

توجه کشور ضرورت  درمانی بهداشتی خدمات ارایه سیستم در سلامت آموزش ندهای خدماتفرای ارربخشی و کارایی

 بهره و استااده حسن در موفقیت عوامل مهمترین از یکی آنها و کاربرد ها رسانه شناخت به این مسئله را می رساند. 

ساله  شوند و هر نمی گرفته کار به درستی به ها رسانه اکثر ،سلامت بخش در متاساانه. است ها رسانه انواع از صحیح گیری

 خصوصیات نه و مخاطبان نیاز به نه تولید آنها و تهیه در که شود می هایی رسانه تولید صرف هنگاتی مبالغ که هستیم شاهد

 که داشت انتظار توان می ها رسانه تولید بر نظارت و دقیق ریزی یک برنامه با شک بدون  است. شده آنها توجه فرهنگی

 به جامته افراد سلامت که آنجایی از.گردند وتوزیع تولید , تهیه بهتر و بیشتر ارر بخشی با و استاندارد هایی رسانه

 شرای  با رویارویی برای جامته آمادگی رو این از گیرد؛ می قرار ها بحران و بلایا تأریر تحت زیادی میزان

 مراحل تمامی در را مهمی نقش مدیریتی، ابزار یک عنوان به ارتباطات. یابد می ضرورت اضیراری و بحرانی

 استراتژی اولین بحران، یک با اضیراری شرای  یک شروع در اغلب. کند می ایاا بحران با مقابله جهت آمادگی

 توس  آنها به رسانی اطلاع و ارتباط برقراری رب ، ذی های ارگان سایر و دیده آسیب جوامع به پاسخ برای

 که است اندازه آن تا اضیراری یا بحرانی شرای  هنگام در ارتباطات مبحث اهمیت. باشد می امر مسئولان

 شخص از صحیح های پیام ارائه که است داشته بیان ۲۰۱۸ سال در ها بیماری از پیشگیری و کنترل مرکز

 خیر ارتباطات.  دهد نجات بحرانی شرای  در را ها انسان از بسیاری جان تواند می مقتضی زمان در و مناسب

 کارشناسی نظرات و متخصصین هایتوصیه اطلاعات، تبادل آن در که بلایا و حوادث مدیریت در است فرایندی

 انجام گرفته، قرار خیر مترض در آنها جامته یا و دارایی سلامتی، که افرادی با موقع به و درست زمان در آنها

 از فرایند این در. است مختلف ناتان ذی به اطلاعات مندنظام رسانی اطلاع واقع در خیر ارتباطات. شودمی

 استااده جامته مشارکت و اجتماعی هایرسانه و ایرسانه ارتباطات مانند متتددی ارتباطی هایتکنیک

 و شناسایی آنها، عملکرد و دانش مردم، باورهای و نگرانی درك، از آگاهی مستلزم موضوع این البته. شودمی

 است این خیر ارتباطات نهایی هدف.هست نیز هاچالش سایر و غل  اطلاعات شایتات، هنگام زود مدیریت

 ارتباطات اهداف سایر از. بگیرند تصمیم آگاهانه اطرافیان و خود از محافظت برای بتوانند خیر مترض در افراد

 رسانی اطلاع با دانش افزایش محافظتی، رفتارهای ارتقای آگاهی، افزایش همچون مواردی به توانمی نیز خیر

 مدیریتی، اقدامات انجام و محتمل خیرات پذیرش ترویج منظور به رسانی اطلاع مخاطرات، و خیرات مورد در

 مااهیم انتقال درجهت ابزاری رسانه.گیرد انجام باید بلایا وقوع هنگام در که رفتارهایی و اقدامات آموزش

 فرهنگ ،جامته وتحول تغییر فرایند در افزون روز و ویژه کاربردی که است  سازی حساس و اطلاعاتی ،آموزشی

 است لازم و بوده ها رسانه بهنگام و مناسب درست، استااده از متارر نیز جامته افراد سلامت .دارد انسان و

 اهداف به دستیابی امکان ،بیشتر چه هر وری بهره با و نموده استااده ابزار این از هنرمندانه سلامت مدیریت

 سیستمی نظام ایجاد ،ها تلاش نتیجه متمولا ها رسانه از گیری بهره. آورد فراهم را هزینه حداقل با سلامت

 یادگیری توانند می وجه بهترین به که محییی، امکانات وسایل مواد،، افراد، فرایندها ،هدفها شامل است

 زمینه ارتباطی، نوین های تکنولوژی کمک به و سنتی ارتباطات از گذر با .نمایند ایجاد فراگیران در را میلوبی

 هایرسانه و سلامت ارتباطات، از ترکیبی الکترونیک سلامت حوزه. شد فراهم الکترونیک سلامت گیری شکل

 و ارتباطی های تکنولوژی از استااده با سلامت ارتقا و بهبود را الکترونیک سلامت آیزنباچ. است اجتماعی
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 سایت وب روی که سلامت اطلاعات از گذر با تتریف، این با میابق(. ۲۰۱۱ ، آیزنباچ)  کندمی تتریف اطلاعاتی

 سلامت هستند، اجتماعی هایرسانه همان که تتاملی های سایت به ورود و اند شده ذخیره ایستا های

 چشمگیری طوره ب سلامت، ارتباطات حوزه در اجتماعی هایرسانه کاربرد امروزه. پذیردمی تحقق الکترونیک

 متمایز جمتی هایرسانه از را آنها که اجتماعی هایرسانه فرده ب منحصر های ویژگی.  است افزایش به رو

 های سازمان و سلامت متخصصین از را سلامت اطلاعات از عظیمی حجم تا سازدمی قادر را کاربر سازد،می

 خواهدیگر،  افراد و پزشکان با ارتباط برقراری امکان همچنین کند، دریافت نیازش نوع به بسته محور سلامت

 از براین، علاوه. آوردمی فراهم وی برای روانی و عاطای اطلاعاتی، نیازهای رفع منظور به را ،بیمار غیر یا بیمار

 از وسیتی خیل به دسترسی برای صرفه به مقرون و مناسب ابزاری عنوانه ب توانمی اجتماعی هایرسانه

 های اپلیکیشن تنوع و توسته رشد، دلیل به. کرد استااده مورر سلامت ارتباطات و سلامت آموزش کاربران،

 روی تتاملی های اپلیکیشن. است کرده پیدا افزایش چشمگیری طوره ب اینترنت ای رسانه غنای وب، بر مبتنی

 و آوایی هاینشانه انتقال آنها کمک به که است کرده فراهم را ویدیویی چت حتی یا نوشتاری چت امکان وب

 ارتباطات و تتاملات گیری وشکل تصویر و صدا از استااده بازخورد، ارسال و دریافت در فوریت حرکتی،

 به و شد شروع چین از که Covid)-۱9) جدید کورونای ویروس اپیدمی بروز. است شده پذیر امکان شخصی

 پیام اعتبار تشخیص در مردم توانایی خصوص در را بزرگی چالش است، گسترش حال در جهان تمام به سرعت

 شوند می منتشر مختلف های وبسایت یا و اینستاگرام و تلگرام واتساپ، بخصوص مجازی فضاهای در که هایی

 و صوتی، متنی، های پیام غالب در پیام هزاران روز هر. است گذاشته سلامت ارتقا حوزه فتالان روی پیش

 برخی در که ای بگونه دهند می رائها را نقیضی و ضد اطلاعات که شوند می منتشر ها رسانه این در ویدئویی

 در مردم سازی توانمند اهمیت موضوع این. شوند می سردرگمی دچار نیز سلامت حوزه متخصصین موارد

در زمینه  ۱4۰۰نتایج تحقیقی که در سال . است کرده دوچندان را ها پیام اعتبار بررسی چگونگی خصوص

اصاهان انجام شد، جمتیت تحت پوشش دانشگاه علوم پزشکی سنجش سیح سواد سلامت  بزرگسالان در 

 دریافت می کنند. مجازی های شبکه و اینترنتنشان داد بیشتر افراد اطلاعات مربوط به سلامت را بستر  

 

 1400جدول کسب اطلاعات سلامت در برنامه سنجش سواد سلامت سال 

 درصد تتداد افراد پاسخ دهنده  اولویت کسب اطلاعات سلامت 

 ۲6.5 53۰ صدا و سیما سراسری

 ۲.4 47 صدا و سیما استانی 

 ۲7.۲ 544 کارکنان بهداشتی درمانی

 37.۰ 739 اینترنت و شبکه های مجازی

 3.۰ 6۰ دوستان و آشنایان

 ۲.۲ 44 کتابچه و بروشور

 ۰.3 5 تلان گویا

 ۰.3 5 شبکه های ماهواره

 ۱.۲ ۲3 سایر

 ۱۰۰.۰ ۱997 کل
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 مهمترین که  یارهاستمت اصول پاره تابع ها رسانه گونه این از مورر گیری بهره و تهیه تولید، طراحی، درنتیجه

 پیام یادآوری چگونگی، رسانه خواندن قابلیت و درك میزان منظور به تولید از قبل خصوصا رسانه ارزشیابی آن

 آیا طورکلی هب و است حساسیت ایجادکننده عوامل یافتن برای جستجو، رسانه ضتف و قوت نقاط شناختن ها،

 بهبود به منجر آیا ؟شد رفتار در تغییر به منجر آیا کرد؟ قانع را مخاطب آیا فهمید؟ را پیام نظر مورد مخاطب

ان استاندارد تحت عنو کارگروهیبه نظر می رسد ضرورت داشته باشد که  راستا این در ه است.شد سلامت در

ر حال تولید های آموزشی د رسانه کیایت سازی و نظارت بر رسانه های تولیدی تشکیل گردیده و به بررسی

را  شده تهیه آموزشی های رسانه می توان کلیهبپردازد. لذا شبکه های بهداشت و درمان موجود در واحد های فنی 

 . گردد صادر انتشار مجوز ، تایید صورت در و ارجاع داده کارگروه این دبیرخانه ی به بررسی  جهت تولید از قبل

 در کمیته آموزش: «کارگروه ارزیابی رسانه طرح تشکیل»ارائه ی گزارشی از مراحل تصویب

در واحد آموزش سلامت مبنی بر بررسی رسانه های تولیدی در متاونت  سیبا توجه به نیازسنجی کارشنا

 پیشنهاد۲۰/4/۱4۰۱ تاریخدر جلسه کمیته انتشارات و رسانه  مقرر گردید ،بهداشتی از لحاظ علمی و ساختاری

به اعضا داده شود. قبلا بیان مسئله و طرح متضلی از اهمیت  آموزشی رسانه هایتشکیل  کارگروه ارزیابی 

به این بحث  ای وجود کارگروه ارزیابی رسانه ها به پیوست نامه به اعضا داده شد در جلسه مذکور به ذکر اشاره

گذاشته شود. تا  اعضا این موضوع به بحث و تبادل نظر ماصل ،شد که در جلسه آیندهمقرر بسنده گردید و 

، آیین نامه داخلی کارگروه ارزیابی رسانه ،توضیحاتی در ی فلوچارت کارگروه ارزیابی رسانهری جلسه بتدبرگزا

که در  در جلسه کمیته انتشارات و رسانه .زمینه روند انجام پیش آزمون رسانه به پیوست نامه به اعضا داده شد

روه، ترکیب اعضای کارگروه تخصصی ضرورت تشکیل کارگ مورددر  ءاعضارگزار گردید. ب 3۰/4/۱4۰۱ تاریخ

، روند انجام پیش رزیابی رسانه، آیین نامه داخلی کارگروه ا، فلوچارت کارگروه ارزیابی رسانهارزیابی رسانه

آزمون رسانه به بحث و تبادل نظر پرداختند. از مصوبات آن جلسه میرح کردن تجارب مشابه سایر استانها در 

در جلسه آتی کمیته آموزش، انجام  اقدامات لازم در زمینه  ی تولیدات آموزشیکارگروه ارزیاب تشکیلزمینه ی 

اصلاح تتداد و نوع اعضای متغیر مورد نیاز کارگروه تخصصی ارزیابی رسانه، اضافه کردن بندهایی به آیین نامه 

سرکار خانم زکی زاده  وداخلی کارگروه ارزیابی رسانه بود. ضمنا در  این جلسه همکاران واحد آموزش سلامت 

د، همچنین بیماری ها( به عنوان اعضای رابت داوری فنی رسانه ها)از لحاظ ساختار( انتخاب شدن گروه)رئیس 

نیروهای تخصصی و  با شبکه های بهداشت و درمان در خصوص شناساییمقرر گردید واحد آموزش سلامت 

عاتی در صورت لزوم از وجود چنین افرادی به خصوص در و با ایجاد یک بانک اطلااقدام نمایند علمی مورد نیاز 

                                ده گردد. در جلسه آتی کمیته انتشارات و رسانهجلسات داوری کارگروه ارزیابی رسانه استاا

در مورد تجارب همکاران واحد آموزش سلامت متاونت بهداشتی استان های دیگر در زمینه تشکیل کارگروه 

رزیابی رسانه های سلامت گزارشی ایراد گردید. ضمنا آیین نامه کارگروه ارزیابی رسانه نیز قرائت گردید و به ا

بحث و تبادل نظر گذاشته شد.  و در نهایت با موافقت  متاونت فنی و تمامی اعضای کمیته ، کارگروه ارزیابی 

ن نامه شامل: رسمیت یافتن جلسات کارگروه با رسانه های سلامت با انجام اصلاحاتی در موارد موجود در  آیی

بررسی و تائید ، ته آموزش سلامت در موارد اختلافیمرجع تصمیم گیری قرار دادن کمی ،«کلیه اعضاء»حضور 

  بمرت، ائه آن به کارگروه ارزیابی رسانهمحتوای علمی رسانه توس  کارشناس مسئول واحد فنی و سپس ار

کدگذاری رسانه های تائید شده در کارگروه قبل ، ا رشته کاری ارائه دهنده رسانهب بودن موضوع رسانه ترجیحا  
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مورد تصویب کمیته قرار گرفت. در ضمن اعضا پیشنهاد نمودند که طرح ارزیابی رسانه های آموزشی  ،از انتشار

انجام کار  ص موجود در فرآینداآزمایشی اجرا گردد تا بتوان از کارایی و نقو صورتبه  شش ماهبرای مدت 

 متتاقب همین روند می بایستی در شبکه های بهداشت و درمان تحت پوشش نیز انجام پذیرد. میلع گردید.

 :رسانه ارزیابیکارگروه  و اعضای ساختار
 شبکه های بهداشت و درمان ه در شد تولیدهای  رسانهجهت بررسی  فنییک کارگروه رسانه  کارگروه ارزیابی-

 .باشدمی  شبکهواحد آموزش سلامت   در آن دبیرخانه  است.

 : شامل افراد ذیل است رسانه اعضای کارگروه ارزیابی-

 به عنوان رییس کارگروه متاون بهداشتی شبکه 

 رابت( به عنوان رییس دبیرخانه کارگروه آموزش سلامت مسئول واحد( 

 رابت(یا کارشناس مشارکت مردمی سلامت آموزش کارشناس( 

 ه کمیت علاقه مند و فتال مترفی شده توس  مسیول واحد فنی )که ابلاغ نماینده واحدهای فنی

 انتشارات و رسانه به عنوان عضو کارگروه برای آن صادر می گردد.(

 )مسئول رواب  عمومی )رابت 

 ۱رابتبا واحد فنی از بین اعضاء حسب ارتباط موضوعی عنوان رسانه  تخصصی داور نار() 

 (تاس)بسته به رسانه ی مورد درخواست، متغیر طراح رسانهیا  رسانه انطراحاز   نار یک. 

 .رددگ می درصابهداشتی جهت فتالیت در کارگروه ارزیابی رسانه  متاون  توس   اعضا عضویت ابلاغ -

 . گردد می علاما ءاعضا به کمیته دبیر طریق از و ضرورت و نیاز برحسب کمیته جلسات برگزاری زمان-

  می یابد.رسمیت  به علاوه یک  اعضاء حضور نیمی ازجلسات کارگروه با  -
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 :رسانه کارگروه ارزیابی دررسانه های تولیدی  ارزیابی فرایندبررسی و 



9 
 

  فلوچارت ارزیابی رسانه های سلامت پیشنهادی

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

دریافت یک نسخه چاپی و فایل الکترونیکی بهمراه شناسنامه 

تکمیل شده رسانه تولیدي به دبیر کارگروه ارزیابی رسانه 

 هاسلامت

 ارائه رسانه پیشنهادی به هیئت داوران توس  دبیر کارگروه

)میابق فرمت( جمع بندی نتایج پیش آزمون 

 توس  ارائه دهنده رسانه و نماینده کارگروه

پیش آزمون رسانه توس  نماینده 

 کارگروه و تولید کننده رسانه

آیا رسانه ارائه شده حداقل 

 امتیاز را کسب نموده است؟

 بلی

تشکیل جلسه کارگروه جهت استماع نتایج پیش 

 آزمون و نتایج بررسی ها در خصوص رسانه ارائه شده

آیا رسانه قابلیت 

 تولید و انتشار دارد؟

 خیر

اعلام کتبی نظرات اصلاحی به ارائه 

 دهنده رسانه

اعمال نقیه نظرات اصلاحی توس  

 ارائه دهنده رسانه

ارائه رسانه تجدید نظر شده و بررسی آن 

توس  دبیر کارگروه میابق نقیه نظرات 

 اصلاحی داوران

آیا نقیه نظرات داوران به 

طور کامل اعمال شده 

 است؟

 خیر بلی

 بلی

 خیر

اعلام تائید به مراجع ذیرب  ، کد 

کذاری رسانه و صدور گواهی جهت 

 تولید کننده رسانه

 

 بررسی و دریافت نقیه نظرات داوران در خصوص رسانه ارائه شده

 

 

 

 آئین نامه مربوط به کارگروه ارزیابی رسانه های سلامت :

 .گردد می درصادبیرخانه کارگروه و با امضای مدیر/ متاون بهداشتی شبکه  توس   ابلاغ اعضاصدور  (۱
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 به گروهطریق دبیرکار از و ضرورت حسب بر و نیاز برحسب کارگروه جلسات برگزاری زماناعلام  (۲

 ءاعضا

 اکثریت نظر اب پیشنهادها. یافت خواهد رسمیت نیمی از اعضاء به اضافه یک حضور جلسات کارگروه با (3

 .شد خواهد جلسه تصویب در حاضر اعضای

 فیلم، ای، ترجمه ای تألیای کتابچه و کتابپوستر،  ازپمالت، اعم نشریات و ها رسانه انتشارکلیهچاپ و  (4

 پیش آزمون اجرای  کارگروه ارزیابی رسانه های سلامت و تایید بایدپس از  کلیپ و ...، تیزر، انیمیشن

 انجام شود.

ه  رسانطراح/ طراحان توس   ،نیاز جهت طرح رسانه در کارگروهتکمیل تمامی فرمهای مورد  (5

 الزامیست.

سته به شرای  در بتا در صورت لزوم و   برسد رسانه تولید فنی به اطلاع کمیته باید رسانه چاپ تجدید (6

 کمیته میرح و تایید شود.

 غیر در ار یابد،انتش باید تصویب تاریخ از پس سال یک تا حداکثرشده در کارگروهریا،  تاییدی  رسانه (7

 .است الزامی آن انتشار برای کارگروهاز  مجدد مجوز اخذصورت این

 . باشد دار اولویت آموزشی نیازهای با منیبق باید رسانه موضوع (۸

 ارگروهه به کقابل ارائمربوطه محتوای علمی رسانه پس از بررسی و تایید کارشناس مسئول واحد فنی  (9

 .ارزیابی رسانه های سلامت است

 .باشد رسانه طراح / طراحان حییه کاری راستای در رسانه ترجیحا موضوع (۱۰

خارج  مجوز انتشاررسانه زیر افراد تایید و موافق نظر با بلایا یا و ها اپیدمی بروز ضروری مانند موارد در (۱۱

، ی سلامتارزیابی رسانه ها کارگروه ،رئیسمتاون بهداشتی)  :گردد می صادراز فرایند متمول، 

 (رواب  عمومیمسئول 

 .است وطهمرب واحد ارائه دهنده ی رسانه عهده رسانه به تولید جهت مالی اعتبار تامینپیگیری  (۱۲

 آزمون پیش باید رسانه ساختار و محتوا -نوشتاری انواع مورد در ویژه به -رسانه نهائی تولید از قبل (۱3

ان از کسب اطمین تا –مخاطب  توس  آن درك اهمیت و پیام و روشنی ضوح و مرحله این در. شوند

)این امر توس  یک نماینده از .گیرد می قرار ررسیب مورد -دریافت ماهوم پیام توس  مخاطب 

 مستندات تاس و ارائه دهنده رسانه تحقق خواهد پذیرفت(لازم کارگروه ارزیابی رسانه های سلامت

 گردد.به فرم های تکمیل شده مربوطه دیگر ضمیمه  آزمون پیش به مربوط

 ید . ارائه نمای متاونت بهداشتماه گزارش جامتی از فتالیت های کارگروه  را به  6رئیس کارگروه هر  (۱4

 مرجع تصمیم گیری خواهد بود.  موارد اختلافی کمیته انتشارات و رسانه در (۱5

 .شود ذاری گر کد لازم است رسانه های تایید شده در کارگروه ارزیابی رسانه های سلامت قبل از انتشا (16

*********************************** 

 استاندارد رسانه:  نحوه تولید

، اطلاعاتی و حساس سازی می باشد که کاربردی ویاژه و روز زاری درجهت انتقال مااهیم آموزشیرسانه اب

افزون در فرایند تغییر وتحول جامته، فرهنگ و انسان دارد. سالامت افاراد جامتاه نیاز متاارر از اساتااده 
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و مورد استااده قرار  شودهنگام رسانه ها بوده و لازم است هنرمندانه و مدبرانه تولید ه درست ، مناسب و ب

 شود. کان دستیابی به اهداف سلامت با حداقل هزینه ممکن فراهمگیرد تا ام

کاارگروه  ارساال باهپیش رسانه، تهیه محتوا، طراحی، پیش آزماون، اجارا،  فرآیندمراحل تولید رسانه شامل : 

 ارزیابی می باشد.جهت 

 پیش رسانه:  دستورالعمل اجرایی فرآیند

 شود: اجرا تهیه رسانه این مراحل باید قبل ازمرحله می باشدکه  5 این فرآیند شامل 

 :بررسی وضع موجود)نیازسنجی(-1

دمیک اپی به اندمیک یاسلامت درجامته اندازه گیری شده و میزان شیوع و بروزمشکل مرتب  با وسعت مشکل:-

 .منیقه موردنظرتوجه می شود بودن مشکل در

 امته بررسی شود.جمتیت فتال ج میزان درگیری میزان مرگ ومیر، شامل باربیماری، :اهمیت مشکل-

ویژگی  و موالید ،حاصل از مشکلمرگ ومیر یزانمبررسی  :ویژگی های جمتیت مرتب  بامشکل یامخاطب-

 فرهنگی. قومی و، وضتیت فیکدموگراهای 

 تدوین اهداف آموزشی:-2

 .دناشباختصاصی، براساس اولویتهای تتیین شده و قابل اندازه گیری واقع بینانه اهداف بایستی -

 شناسایی مخاطبان:-3

ادات عروانشناختی شامل  -خصوصیات رفتاری، دموگرافیک)سن ؛جنس ،شغل وسواد( ،خصوصیات فرهنگی

 مخاطب بررسی گردد. نیازهای آموزشیو  رفتار،نگرش ودانش

 انتخاب نوع رسانه-4

 تناسب، یداف آموزشاه رسانه باتناسب نوع ، ضرورت تهیه رسانه جدید در انتخاب نوع رسانه به مواردی مانند:-

 وجه شود.ت ع موجودبودجه ومناب تناسب رسانه با، خصوصیات  مخاطبین تناسب نوع رسانه با، نوع رسانه با پیام

 

  رسانه کارگیریه ب کانال -5

 بایستی مد نظر قرار گیرد.نظر مورد مکان انتخاب دلایلو  رسانه کارگیریه ب مکان انتخاب

 :آموزشی ی رسانهتهیه محتوا

به صورت  .بدون تناقض باشد یکپارچه و باید محتوا نگارشی برخوردارباشد. املایی و ،باید ازدقت علمی محتوا

خصوصیات  باید با محتوا بردن اصیلاحات پیچیده علمی وتخصصی خودداری کرد. کاره ب از ساده بیان شود و
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جذاب باشد ودرتهیه آن ازعکس  باید محتوا روانشناختی متناسب باشد. رفتاری و فرهنگی، ،دموگرافیک

نمونه های از  متااوتکه تا حد امکان  برد کاره خلاقیت بدر تهیه آن  .متن استااده شود وجدولهای متناسب با

 .موجود باشد

 سوال پاسخ دهید: 10جهت تهیه هر رسانه به این  که خوب است***

 است؟ شده ،تعیین شده رسانه تولید به منجر که سلامت مشکل آیا-1

 است؟ منطقه سلامت موضوعات هاي اولویت از مشکل -2

 (است. شده تعیین مشکل با رابطه در هدف گروه وعملکرد ، باورها آورنده بوجود ، دلایل گستردگی )میزان

 ؟ است سلامت موضوع با رابطه در هدف عملکرد( گروه) ومهارت نگرش ،آگاهی کمبود از ناشی مشکل آیا-3
 هست؟ دسترس در عاتیاطلا نظر مورد موضوع در شریک نهادهاي سایر آموزشی مداخلات نیز و شده تولید آموزشی مواد از آیا-4
 است؟ شده تعیین رسانه تولید کلی هدف آیا-5

 بر (موثررفتاري  و سایر علل یاجتماع روانی ، جمعیتی) عوامل براساس هدف گروه بندي دستهو   شده تعیین رسانه هدف گروه آیا -6

 ست؟است  گرفته صورت آنها رفتار

 است؟ شده تعیین اختصاصی اهداف براساس هاي محتوا آیا پیام -7
 است؟ مشکل حل براي هدف گروههاي نیاز مورد واقدامات اطلاعات حاويمحتوا آیا -8

 است؟ شده طراحی هدف گروه براي درك وقابل روشن و ساده محتواآیا  -9

 (مربوطه فنی مسئول توسط محتوا تایید؟)است صحیح علمی نظر از محتواآیا  -10

 

 :آموزشی رسانه طراحی

، یباییزرعایت اصول ، طراحی خلاقیت در رعایت شود:از این قبیل مواردی درطراحی متن آموزشی باید 

دازه و انسب بودن منا، خوانایی فونت، تناسب پس زمینه با محتوا، هماهنگی رنگها با محتوا تناسب و، جذابیت

 .ابعنوشتن من، هماهنگی فضای اختصاص یافته به متن و سایراجزا ،چگونگی کادربندی، فونت تتداد

 

 

 

 

 فرایند انتخاب و تهیه پیش رسانه سلامت به شکل زیر است:نمودار ***

 

 

 

گروه / مسئول واحد با ایده کارشناس ،  کار در صورت موافقت رئیس 

انتخاب نوع رسانه با در نظر گرفتن اهداف آموزشی، ویژگی و نیاز 

 مخاطبین

گروه/ مسئول واحد با در کارپیشنهاد ایده تهیه رسانه به رئیس 

 بهداشتی گروه / واحدنظر گرفتن نیازسنجی و اولویت 
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******************************************* 

 :پیش آزمون رسانهنحوه 

 دستورالعمل اجرای فرآیند پیش آزمون رسانه :

روه گ با ام رااست پیلازم  ،انتشارآن درسیح وسیع قبل از چاپ و ،تهیه طرح اولیه رسانه های چاپی پس از

 هدف از ود.شنحوه ارایه آن سنجیده می  محتوای پیام و، پیش آزمون در .ش آزمون نمودپی هدف مورد نظر

 ،دفگ گروه هفرهن تناسب پیام با تیابق و ،ابل درك بودن پیام برای گروه هدفانجام پیش آزمون تتیین ق

موجود  د تا نقایصپیش آزمون به ما اجازه می ده است.ازدیدگاه مخاطبان  واقتی بودن پیام ها مرتب  بودن و

 در پیام ها را پیش از صرف هزینه و تولید نهایی مواد مشخص کند. 

 روشهای اصلی پیش آزمون:

با در نظر گرفتن  طراحتهیه طرح یا پیش نویس رسانه توسط 

 استانداردهاي اعلام شده توسط واحد آموزش سلامت

ارائه طرح اولیه / پیش نویس به رئیس گروه / مسئول 

 واحد

ارائه پیش نویس رسانه به همراه 

شناسنامه مربوطه به واحد آموزش 

 سلامت 

تکمیل شناسنامه رسانه ي آموزشی طبق فرمت 

 (1ارسالی توسط واحد آموزش سلامت)فرم شماره 

 بله  

آیا پیش رسانه از لحاظ 

محتوایی مورد تایید 

 است؟ 

 خیر  
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 ام داد.انج یا تکمیل پرسشنامه مصاحبه بحث گروهی یا استااده از می توان با پیش آزمون رسانه را

، ید شدههای کوچکی از بین مخاطبان و بحث در مورد پیام تول بحث گروهی متمرکز: با انتخاب گروه-

 متیارهای مورد نظر ارزیابی می شود.

مصاحبه: گاهی لازم است با افراد منتخبی از گروه هدف مصاحبه هایی درباره محتوا و شکل پیام تولید شده -

  انجام شود و با اعمال نظرات آنان پیام نهایی شود.

 ه درپیش آزمون :تعدادافراد شرکت کنند

به ما  ت کافی راناراطلاعا ۲۰-۱5انجام پیش آزمون با  "متمولا مشکل بودن پیام دارد. بستگی به پیچیدگی یا

 بتوان براساس آن تصمیم گیری منیقی نمود. دهد تا می

 :و یا در پرسشنامه ذکر نمود سوالاتی که درمرحله پیش آزمون می توان پرسید

 د؟شماخواسته شده چه کاری را انجام دهی از اصلی ارایه شده چیست؟کنید نکته می  فکر-۱

 واردی که در آن میرح شده با توجه به نیاز اطلاعاتی شماست؟م -۲

 ناماهوم است؟ چه بخشی مبهم یا به نظرشما-3

 ی سبب جذاب ترشدن رسانه می شود؟چه چیز-4

 تصویر با میلب هماهنگ است؟ آیا بیان می کند؟ ح گرافیکی کشیده شده چه چیزی رااین طر-5

 آیا پیام ها نیاز به توضیح بیشتر دارند؟ زمهمی هست که دراین پیام نباشد؟آیا چی-6

 باشید؟نز پیام ها بهتر به خاطرتان مانده است ؟چیزی در پیام ها هست که با آن موافق کدام قسمت ا -7

)چه همسالان شما بیشترمی کند؟ دوستان یا انواده،توس  خ چه چیزی احتمال خواندن این اطلاعات را-۸

 ( ؟ایجادشود بهتر است تغییراتی

 برای چه کسانی توزیع می کنید؟ درکجا و این پیام را باشید به جای ما اگرشما-9

 یشنهادی برای بهتر ارائه شدن پیام ها دارید؟پ -۱۰

 :درانجام پیش آزموننکات قابل توجه 

 مواد خام اند باید شروع شود.انی که فرآیند پیش آزمون اززم-۱

 هت بازنگری مناسب ،نتایج هرمرحله پیش آزمون باید تحلیل وآنالیزگردد.ج-۲

 درصد ازشرکت کنندگان بتوانند:9۰"ند باید آنقدرادامه یابد تا تقریبافرآی-3

 .آنچه که انتظارمی رود ازعکس ها بیان کنند-
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 .یدآنچه که انتظارمی رود ازنوشته ها درك نما-

 نداشته باشد. یچ پیشنهادی برای تغییره-

 نوشته با سپس و ( شود پوشانده کاغذ با شده نوشته )بخش نوشته بدون ابتدا باید چاپی موارد در ها عکس -4

 .شوند آزمون پیش

 . باشد مناسب کنندگان شرکت نظر از باید آزمون پیش برای ملاقات زمان و محل -5

 رمهارت داشته باشد:باید درخصوص موارد زی است ول انجام پیش آزمون ئفردی که مس-6

 آنها راتشویق به صحبت آزادانه نماید. جوابهای افرادحمایت کند، از-

 پیام ها میرح کند. و تصاویر ،سوالات خاصی رادرموردکلمات-

 درخواست نماید که موجب بهبود پیام یاتصویر گردد. را پیشنهادهایی-

 پرهیزنمایند. دار جهت سوالات پرسش از -

 )گاهی نداشتن نظر یتنی درك نکردن .شددرست نبا مهم تقی کنید حتی اگرمنیقی و را هرگونه نظر، -7

 پیام(

 

 

 

 

 گزارش  پیش آزمون ارایه شده به کمیته بایدشامل موارد زیر باشد:

اینده کار نمفرم گزارش پیش آزمون رسانه)براساس نظرات مصاحبه شوندگان توس   :۲تکمیل فرم شماره  -

 گروه تکمیل گردد.(

 .ده انداینکه چه پیامی برداشت کر و تصاویر نندگان درخصوص کلمات یاخلاصه ای درمورد دیدگاه شرکت ک-

 .چه احساسی دارند اعکس ه نوشته ها یا ،اینکه شرکت کنندگان درمورد پیام خلاصه ای درمورد-

یرکند تا چه چیزهایی باید تغییرکند وچگونه بایدتغیفکرمی کنند  خلاصه ای درمورد اینکه شرکت کنندگان-

 .رسانه بهترشود

ر خلاصه ای نتایج حاصل از پیش آزمون رسانه باید تا قبل از تشکیل جلسه کارگروه به دبیلازم به ذکراست  توجه:

 در جلسه مطرح شود. ،تا به همراه دیگرمستندات مربوط به رسانه مورد نظر داده شودکارگروه تحویل 
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   پیوست:

 آموزشیرسانه ی شناسنامه : 1فرم شماره 

 الف: مشخصات تهیه کننده رسانه: 

 ...نام ونام خانوادگی:.........................      رشته تحصیلی:.........................  مقطع تحصیلی:.........................

 مربوطه:...............................واحد 

 ب: مشخصات رسانه:

 نوع رسانه:  -1

     □ کتاب    □کتابچه    □ کلیپ    □انیمیشن    □تیزر      □فیلم      □پمفلت       □پوستر

 سایر با ذکرنام.................................

 موضوع رسانه:-2

 نام ببرید:                 □گروه خاص              □ گروه هدف رسانه:     کل جامعه -3

  :تولید رسانه آموزشی اصلیهدف  -4

 انتقال دانش و معلومات به گروه هدف و افزایش آگاهی آنها □

 انتقویت اطلاعات قبلی مخاطب □

 اصلاح باورهاي مغایر با سلامت □

 ترغیب گروه مخاطب براي انجام یک رفتار یا عمل خاص □

 ...................................................................................سایر............   ... 

 :)با ذکر نام( منبع علمی رسانه-6

  □مشخص نشده              □نبع تامین اعتبار براي انتشاررسانه ومیزان آن:             مشخص شدهم-7

 تیراژ موردنظررسانه:-8

 ر جهت استفاده ازرسانه:مکانهاي مورد نظ-9

 :                                          مسئول واحد نام نام خانوادگی و امضاء رئیس گروه/ 

 این قسمت توسط دبیر کارگروه ارزیابی رسانه تکمیل شود.                                    کد:

 تاریخ دریافت رسانه:

 تاریخ بررسی:

 نظرنهایی:
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 :فرم گزارش پیش آزمون رسانه2فرم شماره 

 ام(:...............نسایر)با ذکر            □گروهی مصاحبه       □فردی مصاحبه : آزمون پیش انجام روش

                                                               :مصاحبه مورد افرادرنج سنی                                          : مصاحبه مکان

 تتداد......  □تتداد.......       مرد  □: زن مصاحبه مورد افراد جنسیت

 □بالاتر تتحصیلا  □کارشناسی   □کاردانی   □دیپلم □راهنمایی  □ابتدایی  □بی سواد  :تحصیلات سیح

 : جهت نوشتن به پشت برگه مراجعه نمایید.( ،)در صورت نیازیافته انجام های مصاحبه شرح

................................................................................... ....................................................

.......................................................................................................................... 

....................................................................  پیش تایجن................................................

 :(.ارزیابی رسانه تکمیل گرددشوندگان توس  نماینده کارگروه  مصاحبه نظرات بندی )لیاا بر اساس جمع:آزمون
خیلی  سوالات ردیف

 خوب

خیلی  ضتیف متوس  خوب

 ضتیف

      است؟ فهم قابل مصاحبه مورد افرادبرای  رسانه در شده ارائه میالب آیا ۱

به نیاز  مواردی که در رسانه میرح شده با توجه آیا مصاحبه مورد افراداز نظر  ۲

  اطلاعاتی افراد گروه هدف می باشد؟

     

 ...و نوشتار زهاندا طرح رنگ ازنظر )رسانه بودن جذاب باره در مصاحبه مورد افراد نظر 3

 ؟ چیست(

     

      ؟ دارد هماهنگی رسانه در ارائه شده میلب با موجود تصاویر 4

ده که به پیامهای موجود در رسانه طوری میرح ش  آیا مصاحبه مورد افراداز نظر  5

 توضیح بیشتر نیاز نباشد؟

     

گران ز آن را به دیاآیا رسانه آنقدر جذابیت دارد که استااده  مصاحبه مورد افراداز نظر  6

 پیشنهاد کنند؟

     

ه ی رسانه آیا گروه هدف رسانه میابق نظر ارائه دهند مصاحبه مورد افراداز نظر  7

 درست انتخاب شده است؟

     

 ) لطفا به درصد نیز بیان شود.(نمره 35ازامتیاز  جمع کل ۸
امتیاز  :فخیلی ضتی ،۲ضتیف:امتیاز ،3متوس :امتیاز ،4خوب:امتیاز ،5)خیلی خوب :امتیاز

۱)  

 

 

  بهتر رسانه مصاحبه جهت ارائه مورد پیشنهادات افراد

...............................................................................................................................................................................................

...............................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................... 

 ماینده کار گروه ارزیابی رسانهن نام نام خانوادگی و امضاء                              :ارائه دهنده ي رسانه نام نام خانوادگی و امضاء
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 داوران دیدگاه از رسانه ارزیابی فرم :3فرم شماره 
 

 تاریخ:

 خانم................................... سرکار/ آقای جناب

 احترام و سلام با

 ادهاستا با را خود ارزیابی خواهشمند است.گردد می تقدیم خدمتتان عنوان............................... تحت پیوست................. به

 شکرتفرمائید. با  عودت را پاسخ روز عرض............ در و نمائید مشخص زیر راهنمای از

 هدف مورد نظر ارائه دهنده رسانه:........................................... گروه

 مذکور: تولید رسانه آموزشی اصلیهدف 

 رسانه( تولید فنی کمیته )دبیر
 

 خیلی موضوع ردیف

 زیاد

  کم خیلی کم متوس  زیاد
 

      رسانه تولید اهداف با پیام بودن مرتبط میزان 1
 هاي یافته با پیام در موجود مطالب مطابقت میزان 2

 ها ودستورالعمل علمی
     

      مخاطبین هاي نیاز با موضوع مطابقت میزان 3
      مخاطبین براي پیام نبودن تکراري و بودن جدید 4
 مخاطبین براي مطالب بودن کاربردي میزان 5

 ؟(است مخاطب براي عمل دهنده پیشنهاد پیام آیا )
     

 رنگ، تصویر: مانند جذاب عناصر از ستفادها)رسانه جذابیت میزان 6

 نجاندنگ عدم ،بودن ،کاربرديبودن واقعی، متن بودن درك قابل

 پیام( در زیاد مطالب

     

      مخاطبین بر رسانه نوع  تاثیرگذاري میزان 7
      مخاطبین فرهنگ با مطالب همخوانی میزان 8
      رسانه تهیه در بکاررفته نوآوري و خلاقیت میزان 9
ه ي میزان مطابقت رسانه مذکور با استاندارد هاي موجود براي این رسان 10

 خاص
     

 

 ) لطفا به درصد نیز بیان شود.( نمره 50از جمع کل امتیاز
 (۱لی کم: امتیاز ، خی۲امتیاز ، کم:3، متوس : امتیاز4، زیاد: امتیاز5)خیلی زیاد : امتیاز

 

 

 

 از نظرداور رسانه مذکور مثبت هاي جنبه
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 نارسایی هاي رسانه مذکور از نظرداور

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 امضای دبیر کارگروه نام و نام خانوادگی و                                                     
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 رسانه های آموزشی پر کاربرد:  ارزیابی در مطرح نکات
 است: شده های آموزشی پر کاربرد بیان مواردی از استاندارد های موجود برای رسانه این قسمتدر 

 

 پمفلت: ارزیابی در مطرح نکات
 . باشد منطبق محلی شرائط با مطالب -1

 . باشد منطبق محلی شرائط با تصاویر -2

 . باشد جالب شده ارائه تصاویر-3

 .باشد داشته جذاب رنگهاي-4

 . باشد شده ارائه فهم قابل و ساده زبانی با مطالب -5

 .باشد کوتاه ها پیام -6

 .باشد مرتبط باموضوع ها پیام-7

 .باشد شده ارائه مثبت صورت به امکان حد تا ها پیام-8

 .نماید درگیر بیشتر را مخاطب جمع شخص اول ضمیر از استفاده و متن در هایی سوال ارائه با-9

 .باشد داشته مناسبی شرایط طراحی و آرایی صفحه لحاظ از-10

 فرد، ام،ن ( لزوم درصورت) موضوع با متناسب تصویر متبوعه،عنوان، سازمان نشان و نام جلد، روي صفحه در-11

 سال.شود قید است بهتر پمفلت هر هدف گروه . باشد شده ذکر انتشار وتاریخ پمفلت کننده تهیه مرکز یا واحد

 .باشد شده قید نیاز صورت در انتشار

 ذکر دباش مشخص که اي گونه به آخر صفحه یا و جلد روي صفحه در پمفلت (کنندگان تهیه) کننده تهیه نام-12

 .باشد شده

 .باشد شده قید بیشتر اطلاعات کسب جهت تماس شماره و نشانی جلد پشت صفحه در -13

 

 ارزیابی تراکت: در مطرح نکات

  تراکت جذابیت-1

  تراکت کیفیت مناسب طراحی -2

  تراکت چاپ کیفیت مناسب -3

  شعار اثرگذار انتخاب به توجه-4

 تراکت در جذاب کلمات کلیدي از استفاده نحوه -5

 کلمات از استفاده عدم

  وضعیت نگارشی مناسب  -6

  موضوع با مخاطبان اصلی منطبق بین در صحیح تراکت درتوزیع دقت-7

 

 پوستر: ارزیابی در مطرح نکات
 رعایت آنها تمامی پوستر یک در است ممکن آنکه ضمن کند می کمکپوستر شدن پربارتر به زیر نکات به توجه

 . نشود

 است متر سانتی 90در 60پوستر مناسب ابعاد-1

 . باشد رنگ 4 حداکثر و رنگ 2 حداقل استفاده مورد رنگهاي تعداد-2

 . باشد شده استفاده سفید رنگ از پوستر زمینه در -3
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 . دباش شده استفاده یکدیگر کنار در تند و متضاد رنگهاي از پوستر تاثیر و کارآیی افزایش براي -4

 . باشد داشته شعار یک تنها پوستر-5

 حداکثر)ددی را آن بتوان سرعت و سهولت به تا باشد درشت کافی اندازه به و کوتاه الامکان حتی پوستر شعار -6

 (کلمه 8

 . سازد متوقف را او و شده مخاطب توجه جلب سبب که باشد اي گونه به پوستر شعار -7

 ممکن ار کلیدي نکات سپردن خاطر به و پیام انتقال حداکثر , کلمات حداقل با و باشد معنی پر پوستر شعار-8

 .سازد

 . باشد واضح کاملاً باید پوستر تصویر -9

 . باشد داشته مطابقت نوشتاري پیام با تصویري پیام-10

 .باشد داشته همخوانی جامعه فرهنگ با پوستر محتواي و پیام-11

 . کند جذب را او و شده مخاطب توجه جلب سبب که باشد اي بگونه تصویر -12

 . باشد محدود ها نقاشی یا عکسها تعداد-13

 . باشند جذاب و روشن پوستر تصاویر -14

 .باشد داشته ارتباط آن محتواي با پوستر در رفته بکار زمینه پس-15

 . باشد شده استفاده پوستر طراحی در نمادها و ها سمبل از سواد کم افراد بهتر درك براي -16

 .ندک راهنمایی موثر اقدام جهت را او یا نماید رفتار قصد ایجاد مخاطب در باید پوستر محتواي -17

 . باشد مرتبط آن با پوستر محتواي-18

 . شود استفاده مخاطب براي درك قابل و ساده , کم کلمات از -19

 . باشد نشده ارائه پوستر در حد از بیش مطالب-20

 . باشد شده قید پوستر در آن (آرم ) نماد و پوستر کننده تهیه موسسه یا سازمان نام -21

 .شود ذکر ریز خیلی بصورت پوستر گوشه در تواند می پوستر ( کنندگان تهیه ) کننده تهیه نام-22

 

 خبرنامه: ارزیابی در مطرح نکات

 موضوعی مناسب داشتن فهرست-1

 مناسب و دقیق کاملا عناوین انتخاب نحوه -2

 نیاز منطبق با و متنوع کاملا مطالب تنوع-3

 هارمونی، ستگی،پیو تعادل، شامل اصلی عنصر خبرنامه)پنج اصلی تهیه عنصر پنج براساس مطالب طراحی نحوه-4

 (.گیرند قرار نظر مد باید همیشه خبرنامه یک در شده ارایه مطالب مورد در تجانس و تناسب

 موضوعات مهم همه مناسب براي دیاگرام و وجود تصاویر-5

 جذاب و مناسب کاملا خبرنامه بگونه ي  چاپ وضعیت-6

 مناسب داشتن وضعیت نگارشی -7

 

 :کتابچه ارزیابی در مطرح نکات

 . باشند شده تعیین تفکیک به فصل هر در آموزشی اهداف-1

 . ( کند جلب را بیننده نظر )باشد مرتبط عنوان با و جذاب کتابچه جلد-2

 . باشد صفحه 32 وحداکثر 12 حداقل صفحات تعداد -3

 . باشد شده مشخص منابع -4

 . باشد روان و ساده محتوا-5
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 . باشد فهم قابل هدف گروه براي محتوا-6

 . باشد کوتاه الامکان حتی جملات-7

 . باشد شده ارائه فهم وقابل ساده اطلاعات -8

 . باشد مرتبط آموزشی اهداف با محتوا -9

 . باشد مناسب هدف گروه براي محتوا-10

 .گردد تنظیم فراگیر به خطاب مطالب -11

 . باشد شده استفاده موضوع با مناسب تصاویر انواع از -12

 . باشند داشته همخوانی صفحه هر تفکیک به ومتن تصاویر -13

 . باشند روشن و ساده تصاویر-14

 . باشند محتوا معرف تصاویر -15

 . باشند جذاب و جالب تصاویر -16

 . شدبا شده مکمل هاي متن همراه پردازي برتصویر اساسی تاکید , سواد کم افراد براي کتابچه تهیه در-17

 .اشدب شده مکمل هاي پردازي تصویر همراه متن بر اساسی تاکید , سواد با افراد براي کتابچه تهیه در-18

 ،باشد صمشخ که اي گونه به آن آخر صفحه یا اول صفحه ، جلد روي کتابچه (کنندگان تهیه) کننده تهیه نام-19

 .گردد ذکر

 

 تلویزیونی: تیزر ارزیابی در مطرح نکات
 .باشد دقیقه 3 حداکثر تا ثانیه 10 بین مناسب، تلویزیونی تیزر زمانبندي-1

 .باشند شده بیان روشن و ساده صورت به مطالب-2

 .باشند معتبر تیزر در رفته بکار مطالب-3

 .باشد شده کافی دقت تیزر پیام کلمات انتخاب در-4

 .باشد داشته تطابق جامعه فرهنگی شرایط با تیزر محتواي -5

 .کند بیان مخاطب براي را مطالب منافع پیام محتواي-6

 .باشد کاربردي تیزر محتواي -7

 .باشد برخوردار کافی جذابیت از تیزر-8

 .باشد مطلوب صدا نظر از تلوویزیونی تیزر کیفیت -9

 .باشد مطلوب تصویر نظر از تلویزیونی تیزر کیفیت-10
 

 :آموزشی فیلم ارزیابی در مطرح نکات

 .باشد برخوردار دقت از آموزشی فیلم محتواي-1

 .باشد برخوردار یکپارچگی از فیلم محتواي-2

 .باشد برخوردار تناقض عدم از فیلم محتواي-3

 .باشد برخوردار لازم سادگی و شفافیت از فیلم محتواي -4

 .باشد متناسب فیلم زمان با آموزشی فیلم محتواي-5

 .باشد داشته کاربرد مخاطب براي فیلم محتواي -6

 .باشد داشته تطابق مخاطبین خصوصیات با فیلم محتواي -7

 .باشد جذاب فیلم محتواي -8

 .باشد رفته بکار نوآوري و خلاقیت فیلم محتواي در -9
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 .باشد شده مشخص آموزشی فیلم تولیدکننده موسسه و تولید محل تاریخ، -10

 .باشد شده ارایه آنها تخصص همراه به آموزشی فیلم کننده تهیه و نویسنده ، کارگردان مشخصات -11

 .باشد نموده تشریح مخاطب براي را خود آموزشی اهداف آموزشی فیلم-12

 .باشد مناسب مخاطب استفاده براي(اندازه – نوع) فیلم متنی هاي فونت-13

 .باشد مناسب آموزشی فیلم در تصویر(کیفیت) شفافیت و وضوح -14

 .باشند همزمان و همراه تصویر و گفتار -15

 

 :پیامک ارزیابی در مطرح نکات

 مشخص مخاطبان داشتن وضعیت-1

 فهم مخاطبان و درك با پیامک مطالب بودن منطبق-2

 مشخص هدف بودن دارا-3

 کاراکتر(160 با مساوي یا ارایه شده )کمتر متن حجم به توجه-4

 پیامک بازخورد خص ارزیابیداشتن برنامه دقیق و مش -5

 بر اساس موضوع پیامک بودن اثرگذار -6

 موبایل دهی مناسب دستگاه پوشش وضعیت -7

 

 بیل بورد:یا   نما آگهیارزیابی  در مطرح نکات

  جامعه نیاز با نما آگهی طراحی انطباق-1

 نما آگهی نصب مناسب جهت محل انتخاب -2

  نما آگهی برايجالب  و مهم موضوع انتخاب-3

  مخاطبان براي نما آگهی بودن کننده توجه جلب-4

  نما آگهی جذابیت-5

  نما آگهی بندي رنگ به توجه-6

 نما آگهی براي ساده جملات و کلمات حداقل از استفاده رعایت-7

 


